~ ,Milchpreis gerat wieder unter Druck“

Tagung Peter Busse von der Stiddeutschen Butter- und Kaseborse
rechnet mit Auf und Ab bei der Preisentwicklung

Krugzell | js | Der Verband landwirt-
schaftliche Fachbildung (VIF) ist ein
Zusammenschluss von Fachschul-
absolventen und Meistern in der
Landwirtschaft. Auf ihrer Jahresta-
gung in Krugzell kam auf, dass die
gut 1800 Mitglieder aus der Region
nicht nur regelmifige Kontakte un-
tereinander pflegen, sondern durch
Weiterbildung und Lehrfahrten ei-
nen Blick iiber den eigenen Hof hi-
naus werfen.

Werbeetat entscheidet mit

Alljahrlich stehen auch interessante
Vortrage auf der Tagesordnung.
Heuer hatte VLF-Vorstand Martin
Renn mit Peter Busse von der ,,Siid-
deutschen Butter- und Kiseborse®
in Kempten einen Experten gewon-
nen, der von Berufs wegen stets den
Uberblick iiber Angebot und Nach-
frage und damit die Preistrends he-
halten solite.

Wie so mancher Landwirt grii-
belte auch Busse iiber der Frage,
welcher Milchpreis fiir alle Beteilig-
ten der gerechte sein koénnte. Der
Referent illustrierte die heutige Si-
tuation anhand von Mitbringseln
aus Supermairkten, fiir die er zum
besseren Vergleich die Kilopreise
errechnete. Danach  kosteten
H-Milch 0,79 Euro, Mineralwasser
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»Die Borse kan
keine Probleme
losen, sie kann
nur Signale er-
kennen.“

Peter Busse, 3
Siiddeutsche Butter- und Kiseborse

0,85, ,Red Bull* 5,60 und Bioein-
streu fiir Haustiere 3,17. ,,Welchen
Sinn ergibt es, wenn ein Hamster in
biologisches Stroh sch... 7

Eine weitere Erkenntnis: Der
Verbraucher entscheidet, wie viel
Geld er fiir ein Produkt ausgibt, er
entscheide theoretisch. In der Praxis
wiirden Werbeetats ebenso mitbe-
stimmen, wie die Stellung am
Markt. Beispiel fiir eine Alleinstel-
lung sei ,,Red Bull“, das nach einem
Franchisesystem an vielen Orten
produziert wird, aber an allen
Mirkten gleich auftrete. Der Wer-
beetat betrage ein Drittel des Um-
satzes. Da konne die gute alte Milch
nicht mithalten: Es gebe aufier den
Markenprodukten der Molkereien
viele Handelsmarken, bei denen der
Verbraucher die Herkunft kaum
nachvollziehen konne - Milch werde
zum austauschbaren Produkt.

Fiir die Zukunft prognostizieren die
Experten den Nahrungsmittelprei-
sen ahnliche Verhiltnisse, wie sie
derzeit an den Borsen herrschen:
Spekulanten werden starke Preis-
schwankungen fordern, weil sie da-
ran verdienen. Bei einigen Lebens-
mitteln, etwa Kaffee oder Zucker,
seien die sogenannten ,,Schweinezy-
klen“ bereits spiirbar.

Ungeliebter ,,Schweinezyklus

Auf dem lange durch Uberschiisse
gekennzeichneten Milchmarkt seien
es verhiltnisméflig geringe Mengen,
die den Unterschied zwischen Uber-
fluss und Mangel bilden. Derzeit
baue sich wieder Uberfluss auf, mit
Folgen: Der Milchpreis gerit wie-
der unter Druck. Wie lautet also der
mogliche Ausweg? ,Lieber immer
einen Tropfen zu wenig Milchmen-
ge“. Eine schwierige Gratwande-
rung, rdumte der Referent ein. Ver-
locken hohere Preise fiir Milch doch
weltweit Produzenten, mit allen
Mitteln der Kunst mehr zu produ-
zieren. Und damit konnte der unge-
liebte ,,Schweinzyklus® auch in der
Milchwirtschaft Einzug halten - mit
fiir einige der Beteiligten unliebsa-
men Folgen: Den Letzten in der
Kette, die Milchbauern, beifien wie-
der einmal die Hunde.




